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ZASADY ZALICZENIA PRZEDMIOTU

e Dopuszczalny limit nieobecnosci — 20% zajec

» Zaliczenie zadan i projektow

 Zaliczenie kolokwiow*

* Modut konczy sie zaliczeniem z oceng (na podstawie
ocen za kolokwia®, wykonane zadania i projekty)

* Liczba zadan, projektow oraz kolokwiow jest ustalana
przez prowadzgcego cwiczenia

» * - zaleznie od decyzji studentow
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przyktadowy wykaz zrodet:


https://wydawnictwo.newsline.pl/

PUBLIC RELATIONS — LITERATURA

zrodio: https://pl.wikipedia.org/wiki/Kevin Mitnick



https://pl.wikipedia.org/wiki/Kevin_Mitnick

PUBLIC RELATIONS — DEFINICJE

Public relations jest funkcjg zarzgdzania o ciggtym i
planowym charakterze, dzieki ktorej organizacja (lub
osoba) pozyskuje i podtrzymuje zrozumienie,
sympatie | poparcie tych, ktorymi jest zainteresowana
obecnie lub moze by¢ zainteresowana w przysztosci.

Zadania takie realizuje sie poprzez badanie opinii 0
organizacji, w celu maksymalnego dostosowania
swoich celow | swojej dziatalnosci, aby osiggngc¢ —
poprzez planowe, szerokie rozpowszechnianie
informaciji — lepszg wspotprace ze spoteczenstwem
oraz skuteczniej realizowac¢ swoje interesy.

[zrodto: Cutlip i Center, 1978; zmienione]



ZYM JEST PUBLIC RELATIONS ¢

Zadaniem specjalisty public relations jest wykreowanie
pozytywnego wizerunku osoby/organizacji/firmy.

PRZYKLADY



ZYM JEST PUBLIC RELATIONS ¢

Polega to przede wszystkim na opracowaniu i realizacji
strategii public relations.




ETAPY BUDOWY STRATEGII PR

Diagnozowanie

Planowanie
Realizacja

Ocena efektow



ODKUTECZNA STRATEGIA PR

Skuteczna strategia PR to dziatania o charakterze
ciagtym i udoskonalanym.

3. Realizacja “

E Ocena efektow “




PSYCHOLOGIA W PR

3-letnie studia | stopnia

mechanizmy wptywu spotecznego w kontekscie dziatan public relations
budowa dtugofalowych strategi public relations

zasady budowania publicznego i wewnetrznego wizerunku organizaciji
zasady spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

tworzenie tekstow na potrzeby public relations

ksztattowanie pozytywnych kontaktow z mediami

prowadzenie dziatan PR w sytuacjach kryzysowych



https://www.wsb.pl/

Zasady wywierania wptywu na ludzi [Cialdini, 1995]:

Zasada wzajemnosci

Zasada zaangazowania i konsekwencji
Zasada spotecznego dowodu stusznosci
Zasada lubienia i sympatii

Zasada autorytetu

Zasada niedostepnosci

Zasada maksymalizacji korzysci



ZASADA WZAJEMNOSCI

Za otrzymane dobra (przystuga tez jest dobrem)
odwdzieczamy sie w podobny sposob (rewanz)

Przystugi inicjujg caty tancuch réznorodnych wymian i
transakcji

Prowadzi do tworzenia sie statych zwigzkéw na poziomie
iInterpersonalnym i socjologicznym obejmujgcym wszelkie
Zbiorowosci



ZASADA ZAANGAZOWANIA |
KONSEKWENCJI

Wzbudzanie poczatkowego zaangazowania, jako krok w
Kierunku przetamywania sceptycyzmu

Konsekwencja, jako narzedzie nacisku na kontynuowanie
dziatan

osoby, ktére dokonajg wyboru (lub zajmg okreslone
stanowisko) poczuwajg sie do ,bycia konsekwentnym’

konsekwencja moze ograniczac zdolnosci analizowania |
reakcji na zmiany (zwalnia z obowigzku myslenia)



L ASADA ¢ GO DOWODU
SLUSZNOS

Przejawiamy tendencje do liczenia sie z tym, co myslg ,na ten
temat” inni — zachowanie jest poprawne, jezeli inni tak postepuja

Podporzgdkowujemy sie wiekszosci
> wszyscy tak uwazajg!
> tak duza grupa (wiekszo$¢) nie moze sie przeciez mylic!



ZASADA LUBIENIA | SYMPATII

Dlaczego?
tym, ktorych lubimy, trudniej odmawiamy
tatwiej akceptujemy to, co robig
sugerujemy sie ich opiniami
oceniamy ich wyzej, niz wynika to z dostepnych o nich
informacji

Kogo?
tadnych i atrakcyjnych
podobnych do nas (ale nie za bardzo)
tych, co nas lubig

Za co?
komplementy i pochwaty
wspotpraca
czeste kontakty



ZASADA LUBIENIA | SYMPATII

Potrzeba autorytetow (,wspofczesne spoteczenstwa
cierpig na brak autorytetow”)

Ulegtos¢ wobec autorytetow

Miara autorytetu: umiejetnosc przekonania innych, by
traktowali nas powaznie i wykonywali nasze polecenia

Rodzaje autorytetu
autorytet formalny
autorytet finansowy
autorytet administracyjny
autorytet techniczny
autorytet charyzmatyczny



ZASADA NIEDOSTEPNOSCI

Przypisujemy wiekszg wartosc temu, co jest niedostepne
lub trudno dostepne (lub zakazane)

To, co niedostepne czesto rzeczywiscie jest cenniejsze, a
przez to staje sie elitarne

Mozliwosc¢ zdobycia rzeczy trudno dostepnych w danym
momencie, stawia nas przed dylematem ,bezpowrotnie
utraconej szansy”



LASADA MAKSYMALIZACJI

KORZYSCI

Pragnienie otrzymania ,jak najwiecej za jak najmniej” —
maksymalizacja zysku przy minimalnym wktadzie




PSYCHOLOGIA W PR

Zasady wywierania wptywu na ludzi [Cialdini, 1995]:

Zasada wzajemnosci

Zasada zaangazowania i konsekwencji
Zasada spotecznego dowodu stusznosci
Zasada lubienia i sympatii

Zasada autorytetu

Zasada niedostepnosci

Zasada maksymalizacji korzysci

{4

SOCJOTECHNIKA




PSYCHOLOGIA W PR

Socjotechnika (inzynieria spoteczna, inzynieria socjalna) —
w politologii, socjologii I marketingu to zespo6t technik |
metod stuzgcych osiggnieciu okreslonych celow poprzez
manipulacje (spoteczenstwem).

Socjotechnika stanowi jedng z najwazniejszych form
oddziatywania aparatu panstwowego, partii politycznych i
elity wikadzy na tych:

ktorych sie juz kontroluje,

ktorych sie pragnie kontrolowac,

ktorzy przeszkadzajg w sprawowaniu pozgdanej kontroli.
[Gockowski, 1968]



PSYCHOLOGIA W PR —
SOCJOTECHNIKI (PRZYKLADY NEGATYWNE)

autorytatywne swiadectwo — M (manipulator) powotuje sie na
powszechnie akceptowany autorytet;

ktamstwo — M ktamie, ale stara sie uprawdopodobni¢ swoje
twierdzenia i ogranicza dostep odbiorcy do innych zrodet informacii,
tagczy ktamstwa z faktami;

ksztaltowanie tta emocjonalnego — M stara sie swoj przekaz
skojarzyC z elementami budzgcymi pozytywne uczucia, poprzez
tworzenie mitej atmosfery, czy pozytywnego tfa;

niezalezne zdanie — M tak ksztattuje przekaz, aby stworzy¢ wrazenie,
ze nie zalezy mu na przekonaniu odbiorcow do swojego zdania;
nowomowa — M tworzy nowe pojecia, ktorym nadaje silne tto
emocjonalne, a potem wykorzystuje je masowo w konstruowaniu
przekazywanych komunikatow;

osmieszanie — M stara sie osSmieszyC nieodpowiadajgce mu idee;



PSYCHOLOGIA W PR —
SOCJOTECHNIKI (PRZYKLADY NEGATYWNE)

powtarzanie sloganéw — M wymysla slogan, ktory stara sie potem
jak najbardziej rozpowszechnic;

pozorny wybor — przedstawianie kilku punktow widzenia, ale te
zgodne z pogladami M sg w zawoalowany sposob ukazane w bardziej
pozytywnych barwach;

selekcja faktow — M wybiera fakty tylko dla niego wygodne i pozwala
odbiorcom na dostep tylko do jego przekazow;

transfer — M stara sie skojarzy¢ swoje przestanie z pozytywnym
pojeciem ugruntowanym wsrod jego odbiorcow, czesto poprzez
tworzenie zbitek stownych;

tworzenie stereotypow — M tworzy stereotyp, a potem stale go
uzywa, aby wzmocnic jego site;

wskazywanie wroga — M wskazuje wroga, ktory ma zagrazac grupie
odbiorcow jego przekazu, co pozwala na jej konsolidacje wokot
promowanych przez niego idei;

zdanie wiekszosci — M twierdzi, ze jego zdanie podziela wiekszosC |
twierdzi, ze wszyscy swoi tak mowia.



PSYCHOLOGIA W PR

Socjotechnika — moze mie¢ wydzwiek:
pozytywny (efekty spotecznie nieszkodliwe),

negatywny (manipulacja, majgca na celu wyrzgdzenie
szkody).

Public Realtions
+

Socjotechniki negatywne

4

“ Czarny PR “




LZY SZKOLENIE Z PR
JEST WAZNE ¢




P:’) YCHOLOGIA W Fhk
OGLADY, OPINIE, INFORMACJE...

.. czyli skad czerpiemy wiedze
O swiecie?



SYCHOLOGIA W PR —

PORTALE INFORMACYJNE

Prosze podac:
10 portali informacyjnych

https://www.kadaza.pl/wiadomosciami



https://www.kadaza.pl/wiadomosciami

SYCHOLOGIA W PR —

PORTALE INFORMACYJNE

Prosze podaé:
10 portali gazet codziennych

https://www.kadaza.pl/wiadomosciami



https://www.kadaza.pl/wiadomosciami

FSYCHOLOGIA W FR —

PORTAL

Prosze podac:
5 najpopularniejszych portal

zrodto: https://www.similarweb.com/top-websites/

styczen 2022


https://www.similarweb.com/top-websites/

SYCHOLOGIA W Fk

TYGODNIKI OPINIOTWORCZE

Prosze podac:
5 tytutdw tygodnikow opiniotworczych

zrédto: https://www.wirtualnemedia.pl



r’:‘) YCHOLOGIA W Fih —
OGLADY, OPINIE, INFORMACJE..

~ ... czy media informujg?

~ ... czy media kreujg rzeczywistosc?!



ZADANIA PR

— WIZERUNEK LESNIKA

Przyktady w literaturze | mediach:
filmy kinowe i telewizyjne
powiesci

poezja



LZADANIA PR

— WIZERUNEK LESNIKA W FILMIE

Filmy kinowe i telewizyjne

Punkt widzenia (serial, 1980, 7 odcinkow)


Prezentator
Notatki do prezentacji
https://www.cda.pl/video/759323813


LZADANIA PR

— WIZERUNEK LESNIKA W FILMIE

Filmy kinowe i telewizyjne

Punkt widzenia (serial, 1980, 7 odcinkow)


Prezentator
Notatki do prezentacji
Włodzimierz Jakubowski, praca dr.: Wpływ nawożenia, czynników klimatycznych i siedliska na przyrost masy drzewnej


LZADANIA PR

— WIZERUNEK LESNIKA W FILMIE

Filmy kinowe i telewizyjne

Poszukiwany, poszukiwana (film, 1972)



LZADANIA PR

&%

— WIZERUNER LESNIKA W FILMIE

Filmy kinowe i telewizyjne

Lesniczowka (2018)



LADANIA PR

— WIZERUNEK LESNIKA W FILMIE

Filmy kinowe i telewizyjne

Kryminalni (2004 - 2008)

zrodto: https://vod.pl/playerpl-promocja/seriale-online/kryminalni-odcinki,6/0dcinek-10,S01E10,110



ZADANIA PR

— WIZERUNEK LESNIKA W FILMIE

Jarostaw Krawczyk
(2015): Lesnicy w rolach
gtownych. Wyd. OKL w
Gotuchowie



LARZADZANIE W SYTUACJACH

KRYZYSOWYCH

Prosze podac:
3 sytuacje kryzysowe w LP (w ostatnich 5 latach)



LARZADZANIE W SYTUACJACH
KRYZYSOWYCH

.pl/pl/informacje/aktualnosci/najwieksza-taka-kleska-



LARZADZANIE W SYTUACJACH
KRYZYSOWYCH

na.pl/wiadomosci/artykuly/1466633,koronawirus-w- zrodto: https://bip.brpo.gov.pl/pl/content/koronawirus-rpo-
html brak-podstawy-prawnej-zakazu-wchodzenia-do-lasu



https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/1466633,koronawirus-w-polsce-zakaz-wstepu-do-lasow.html
https://bip.brpo.gov.pl/pl/content/koronawirus-rpo-brak-podstawy-prawnej-zakazu-wchodzenia-do-lasu

py.lasyiobywatele.pl/zanim-wytna-twoj-las.html



py.lasyiobywatele.pl/inicjatywy-obywatelskie.html



LARZADZANIE W SYTUACJAC

ARYZYSOWYCH — WYZVWANIA

Gradacje owadow

Huragany

Ochrona przyrody
Pozary

Roszczenia
Sprawy personalne
Wycinki

vV V V V V VYV VY



Gradacje owadow
Huragany
Ochrona przyrody
Pozary

Roszczenia

VvV V V V VYV VY

Sprawy personalne
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,MAPY” CZYLI JAK KREOWAC

NIMI RZECZYWISTOSC

4

.facebook.com/mapadolasu



Mapa porownujgca obszar kleski z obszarem
Warszawy

ov.pl/pl/informacje/aktualnosci/najwieksza-taka-kleska-w-
ASOW



Zrédfto: https://www.las



87893924894 /posts/1212664699130537/?d=n



AKTY = WIARYGODNOSC

any emitujg wiecej CO, niz dziatalnos¢ cztowieka!

Mont Redoubt (A

p://pubs.usgs.gov/dds/dds-39/album.html and

.gov/photos/03 29 2013 otk7Nay4LH 03 29 2013 5#.UrvS2vfTnrc,
a, https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=5768911



FAKTY = WIARYGODNOSC

Mont Redoubt (A

p://pubs.usgs.gov/dds/dds-39/album.html and
.gov/photos/03 29 2013 otk7Nay4LH 03 29 2013 5#.UrvS2vfTnrc,
a, https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=5768911



Mont Redoubt (A

p://pubs.usgs.gov/dds/dds-39/album.html and
.gov/photos/03 29 2013 otk7Nay4LH 03 29 2013 5#.UrvS2vfTnrc,
a, https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=5768911






TOP wycinkom laséw w Polsce!



ok.com/monitorlesny



LP reaguja LP nie reaguja

i wdrazajg nowa strategie PR na media, inicjatywy politykow,
organizacji, obywateli

o . Zatrudnien PR - Kryzys wizerunkowy
Wynal?of"e renomowanej Zatrudnienie specjalistow Wykorzystanie kadry LP - Dalszy spadek poparcia
gencjl i wyksztatcenie wtasnej kadry spotecznego

- LP jako element gry
- Edukacja przyrodniczo-lesna politycznej
- Dialog spoteczny
- Zmiany w polityce lesnej

- Zmiany w zasadach gospodarki le$nej

- Zmiana opcji politycznej
- ?72?




KRYTYKA ZEWNETRZNA - ZRODLA

“
N

Organizacje
konsumenckie

Organizacje
pozarzgdowe

Organizacje
polityczne

I
=~/ J

Konkurencja

Osoby indywidualne

\
-
\

T

f| e
4

- wptyw na opinie publiczng
- dziatania prawne
I- publikowanie informacji

- dziatania prawne
- wptyw na opinie publiczng

- lobbing

- walka o rynek

- sprawy indywidualne




KRYTYKA WEWNETRZNA - ZRODLA

iazki zawodowe |
‘ Filie przedsiebiorstwa I
racownic




KSZTALTOWANIE PRO

Dobra reputacja stanowi podstawe
funkcjonowania firmy, a te tworzy sie
latami poprzez przemyslane
dziafania.

Cenker, 2000.



KSZTALTOWANIE PROCESU PR

I Zmiana wiedzy, wyobrazen, $wiadomosci Cele mozliwe do
osiggniecia w
'} krotkich okresach

Zmiana zachowan

' J Cele mozliwe do
: . osiggniecia w
I Przemiany spoteczne i kulturowe dtugich okresach

Hierarchia stabilnosci [Wojcik 1997, zmienione]



wewnetrzny
PR

tozsamosc¢ zewne,trzny

’ g

elementy

O R »
lobbing wspotpraca

z mediami

.

sponsoring




ZADANIA PR

Zadanie zwigzane z ksztaltowaniem wizerunku:

kreowanie wizerunku firmy, dbatosc¢ i ciggta poprawa

@

system identyfikacji wizualnej

@

dbanie o wizerunek w sytuacjach kryzysowych

©)

sponsoring oraz uczestnictwo w akcjach spotecznych
| charytatywnych

©)

uczestnictwo w targach i wystawach



ZADANIA PR

Zadanie zwigzane z wewnetrznym PR:

komunikacja z dziatami firmy (marketing, reklama,
promocja, planowanie)

komunikacja z pracownikami firmy human
komunikacja z kierownictwem firmy relations

informacje i raporty o dziatalnosci firmy



ZADANIA PR

Zadanie zwigzane z zewnetrznym PR:

©)

kontakt ze spoteczenstwem oraz lokalng wtadzg

©)

state informowanie spoteczenstwa o aktywnosci firmy

©)

relacje inwestorskie

©)

relacje finansowe

©)

relacje z mediami (dziatalnosc¢ ,niereklamowa™)

©)

imprezy promocyjne (np. ,drzwi otwarte”)

©)

kontakty ,edukacyjne” (przedszkola, szkoty, uczelnie)



CZARNY FR — WYCINKA DRZEW W
FOZNANIU

D: https://epoznan.pl/news-news-114593-klepsydry na drzewach i banery w_miescie swietej pamieci tlen ktorym oddychasz



https://epoznan.pl/news-news-114593-klepsydry_na_drzewach_i_banery_w_miescie_swietej_pamieci_tlen_ktorym_oddychasz

zradto: http://poznan.wyborcza.pl/poznan/7,36001,24529234 ,na-starolece-wycieli-drzewa-zeby-zbudowac-park-choc-miasto.html



http://poznan.wyborcza.pl/poznan/7,36001,24529234,na-starolece-wycieli-drzewa-zeby-zbudowac-park-choc-miasto.html

zrodio: https://wtk.pl/news/45682-100-letnie-drzewa-w-poznaniu-do-wycinki



https://wtk.pl/news/45682-100-letnie-drzewa-w-poznaniu-do-wycinki

poznan.wyborcza.pl/poznan/7,36001,25737547 ,jak-chronic-drzewa-w-poznaniu-przyjdz-na-debate-z-poslem-franciszkiem.htm |



https://poznan.wyborcza.pl/poznan/7,36001,25737547,jak-chronic-drzewa-w-poznaniu-przyjdz-na-debate-z-poslem-franciszkiem.htm

poznan.wyborcza.pl/poznan/7,36001,25723417 ,po-wycieciu-100-letniego-kasztanowca-na-jezycach-ataner-morderca.html



https://poznan.wyborcza.pl/poznan/7,36001,25723417,po-wycieciu-100-letniego-kasztanowca-na-jezycach-ataner-morderca.html

DZIENNIKARSTWO

KONSTYTUCYJNE GWARANCJE WOLNOSCI PRASY —
jednym z podstawowych, niezbywalnych praw cztowieka jest
wolnosc¢ mysli, wypowiedzi, prezentacji swoich poglgdow.

DZIENNIKARSTWO - dziatalnos¢ polegajgca na zbieraniu |
upublicznianiu za pomocg srodkow masowej komunikacji
informacji o wydarzeniach, ludziach oraz problemach.

DZIENNIKARZ — osoba zajmujgca sie redagowaniem,
tworzeniem i przygotowywaniem materiatow prasowych
pozostajgca w stosunku pracy z redakcjg albo zajmujgca sie
takg dziatalnoscig na rzecz i z upowaznienia redakgji



UZIENNIKARSTWO — RODZAJE

Prasowe
Radiowe
Telewizyjne

Internetowe

Ztoty Medal Pulitzera przyznawany jest corocznie amerykanskiej organizaciji
prasowej, ktéra wygrywa w kategorii Public Service. Nigdy nie jest
przyznawany osobom fizycznym. Jednak z biegiem lat Medal stat sie
symbolem catego programu Pulitzera.

zrodto: https://pl.wikipedia.org/wiki/Nagroda_Pulitzera



DZIENNIKARSTWO SLEDCZE
AFERA WATERGATE (1972)

Afera Watergate — modelowy przykfad dziennikarstwa sledczego ujawniona
przez Washington Post (Bob Woodward i Carl Bernstein). Po raz pierwszy okazato sie,
ze dochodzenie dziennikarskie moze spowodowac dymisje prezydenta Swiatowego

supermocarstwa.
zrodto: https://pl.wikipedia.org/wiki/Afera_Watergate



DZIENNIKARSTWO SL
AFERA VWATERGATE

Gtebokie Gardto (Deep Throat) =
Mark Felt (z-ca dyr. FBI);

ujawnit sie 31.05.2005 na tamach
pisma Vanity Fair

zrodto: https://pl.wikipedia.org/wiki/Afera_Watergate



DZIENNIKARSTWO SLEDCZE
AFERA IRAN CONTRA (1966

zrodto: https://en.wikipedia.org/wiki/lran-Contra_affair



DZIENNIKARSTWO SLEDCZE

AFERA RYWINA (2002)

zrodto: https://pl.wikipedia.org/wiki/Afera_Rywina



DZIENNIKARSTWO SLEDCZE
AFERA PODSLUCHOWA (2014)

zrodto: https://pl.wikipedia.org/wiki/Afera_pods%C5%82uchowa_w_Polsce



DZIENNIKARSTWO — KATEGORIE
WYDARZEN

Sprawy codzienne, informacje
Skandale
Wypadki

Przypadkowe wydarzenia



DZIENNIKARSTWO

Informacja — piramida warunkow

Jesli informacja nie
zawiera odpowiedzi
chocby na jedno z pytan,
to jest niepetna

Kolejnos¢ odpowiedzi na
powyzsze pytania zalezy
od tego co uznamy za
najwazniejsze w danym
wydarzeniu

Zmieniajgc kolejnosc
odpowiedzi na pytania
nalezy uwazac, aby nie
spowodowac wrazenia
szumu informacyjnego
(chaosu)

CcO?

KTO?

GDZIE?

KIEDY?

JAK?

DLACZEGO?

W JAKIM CELU?

Z JAKIMI SKUTKAMI?



DZIENNIKARSTWO

Budowanie / waznosc informacji (odwrdocona piramida)

Przy podstawie
umieszczamy
najwazniejsze
informacje, ktére
majg przyciagngc
naszego czytelnika

W czesci
srodkowej
rozwijamy temat,
uzupetniajgc
podane na
poczatku
informacje

Blizej wierzchotka
piramidy mogg
pojawicC sie rzeczy
mniej wazne.

LEAD

AKAPIT WSTEPNY

BODY

AKAPIT TRANZYTYWNY

AKAPIT
KONCOWY



(©)

ONCNCNCNE)

(©)

INFORMACJA — JAK NAPISAC?

Mocny poczatek

Tytut i lead muszg krétko i zrozumiale przekazac to, o czym chcesz
poinformowac.

Lead musi zawiera¢ odpowiedzi na takie pytania: kto?, co?, gdzie?, kiedy? i
dlaczego?".

Dalsza czesc¢ informacji ma je rozwing¢, podac przyktady, objasnienia,
uzupetnienie.

Mysl jak czytelnik

Wyobraz sobie konkretnych ludzi.

Postaw sie na ich miejscu.

Daj swoj tekst do przeczytania 12-latkowi.

Jesli go zrozumie, to mozesz go publikowac.

Czy sam z zaciekawieniem przeczytatbys swojg informacje?

Trzymaj sie tematu
Pokaz, dlaczego twoja informacja jest wazna i dlaczego warto jg znac.

zrodto: S. Taranda; www.wsiz.rzeszow.pl



I'ECHNIKI MANIPULOWANIA

INFORMACJA

Granie na emocjach

Pytania
Sondaze
Cytaty
Zagraniczne zrodfa informaciji
zrédio: https://wyborcza.pl/7,75968,20992958, witajcie-w-czasach-postprawdy.html
Wyrwanie z kontekstu
Zmiana perspektywy
WIELKIE litery

Ktamstwa

zrédto: https://tvn24.pl/magazyn-tvn24/witaj-w-swiecie-bez-prawdy-ciebie-tez-oszukali, 73,1508



I'ECHNIKI MANIPULOWANIA

INFORMACJA

-Granie na emocjach



I'ECHNIKI MANIPULOWANIA
INFORMACJA




I'ECHNIKI MANIPULOWANIA
INFORMACJA




I'ECHNIKI MANIPULOWANIA
INFORMACJA




I'ECHNIKI MANIPULOWANIA

INFORMACJA

-Zagraniczne zrodta informacji



I'ECHNIKI MANIPULOWANIA

INFORMACJA

-Wyrwanie z kontekstu



I'ECHNIKI MANIPULOWANIA

INFORMACJA

-Zmiana perspektywy



I'ECHNIKI MANIPULOWANIA

INFORMACJA

-WIELKIE litery



I'ECHNIKI MANIPULOWANIA

INFORMACJA

-Klamstwa



JEDEN OBRAZ = TYSIAC SLOW
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DZIENNIKARSTWO — PRAWO PRASOWE

Prawo do informacji wigze sie z prawem do krytyki.

Zadania krytyki:
wzbogacanie swiadomosci i wiedzy odbiorcow
powinna wartosciowac, ale nie wymierzac sprawiedliwosci
urealnianie udziatu obywateli w rzgdzeniu panstwem
stymulowanie wyborow politycznych, artystycznych, naukowych

Przedmiot:
kazdy przejaw zycia spotecznego

Przekroczenie granic dozwolonej krytyki:
kiedy kierujemy sie ztymi motywami (np. che¢ ponizenia kogos)
uzywanie obrazliwych okreslen

Sposoby krytyki:
dyskusja — przedstawienie postulatow
konfrontacja
interwencja



UZIENNIKARSTWO — PRAWO PRASOWE

Obowiazki prasy — bezptatna publikacja sprostowan i
odpowiedzi

rzeczowe i odnoszgce sie do faktow sprostowanie wiadomosci
nieprawdziwej lub niescistej

rzeczowa odpowiedz na stwierdzenie zagrazajgce dobrom
osobistym



DZIENNIKARSTWO — PRAWO PRASOWE

Warunki odmowy zamieszczenia sprostowania lub
odpowiedzi

Koniecznos¢ odmowy:
nie sg rzeczowe badz nie odnoszg sie do faktow
zawierajg tres¢ karalng, naruszajg dobra osob trzecich
tres¢ lub forma niezgodna z zasadami wspotzycia spotecznego
podwazajg fakty stwierdzone prawomocnym orzeczeniem
Mozliwos¢ odmowy:
nie dotyczg tresci materiatu prasowego, do ktorego sie odnoszg
wystosuje je niewtasciwa osoba
odnoszg sie do wiadomosci poprzednio sprostowane;
zostaty nadestane po terminie (1 miesigc)
ich objetosc nie jest zgodna z wymogami
nie sg podpisane (mogg by¢ podpisane pseudonimem, jezeli
dotyczg zagrozenia dobra z nim zwigzanego



UZIENNIKARSTWO — PRAWO PRASOWE

Redaktor naczelny ma obowigzek niezwtocznego przestania
whnioskodawcy pisemnego zawiadomienia o odmowie
zamieszczenia sprostowania lub odpowiedzi i je] przyczynach:

jezeli wnioskodawca usunie btedy (jest obowigzek ich
publikaciji)

za zgoda wnioskodawcy redaktor moze umiescic witasne
wyjasnienie



DZIENNIKARSTWO — PRAWO PRASOWE

Autoryzacja

publikowanie informacji utrwalonych za pomocg zapiséw
fonicznych i wizualnych wymaga zgody od udzielajgcych
informac;ji

dziennikarz nie moze odmowi¢ osobie udzielajgcej informac;i
autoryzacji dostownie cytowanej wypowiedzi, jesli nie byta
wczeshiej publikowana

informator z waznych przyczyn spotecznych lub osobistych
moze zastrzec termin i zakres jej opublikowania

udzielenia informacji nie mozna uzaleznia¢ od sposobu jej
skomentowania

nie mozna opublikowac informaciji, jezeli informator sie na to nie
zgadza ze wzgledu na tajemnice zawodowag lub stuzbowg

nie wolno bez zgody osoby zainteresowanej publikowac
informac;ji oraz danych dotyczgcych prywatnej sfery zycia,
chyba, ze wigze sie to bezposrednio z dziatalnoscig publiczng
danej osoby



DZIENNIKARSTWO — PRAWO PRASOWE

Autoryzacja

dziennikarz przed przeprowadzeniem wywiadu ma obowigzek
poinformowac rozmowce o prawie do autoryzacji

cytaty nalezy zawsze opatrywacC uwaga, ze cytujemy; zaznaczamy
tekst kursywg, cudzystowem, wprowadzeniem cytatu dwukropkiem,
wyrazeniem ,osoba X powiedziata”

aby unikng¢ koniecznosci autoryzacji, mozna zastosowa¢ omowienie
wypowiedzi typu ,0soba Y powiedziata, ze”

tekst do druku z podpisem osoby, ktora dokonuje autoryzacii,
opatrzony na kazdej stronie adnotacjg ,autoryzowano” nalezy
zachowac

osoba ktorg cytujemy ma prawo zrzec sie autoryzacji — osobiscie,
najlepiej na piSmie, telefonicznie, elektronicznie

jesli dajemy do autoryzacji tekst wywiadu, nasz rozmowca ma prawo
ingerencji wytacznie w swoje odpowiedzi, nigdy zas w pytania, ktore
mu zadalismy ( miat prawo zapoznac¢ sie z nimi przed wywiadem)

autoryzacja chroni przed pokusg manipulowania, tj. przekrecania
tekstu, dopisywaniu, montowaniu itp.



USTAWA O PRAWIE AUTORSKIM

NARUSZANIE USTAWY O PRAWIE AUTORSKIM
I PRAWACH POKREWNYCH

Plagiat zwany rowniez piractwem literackim, naukowym lub
artystycznym — to skopiowanie lub przywtaszczenie cudzego dzieta
(utworu) lub jego czesci i przypisanie sobie jego autorstwa
(Encyklopedia..., 1996). Plagiat uznawany jest jako kradziez dobra
intelektualnego.

Prywatne korzystanie z rozpowszechnionych utworoéw nie stanowi
naruszenia praw majgtkowych tworcy, natomiast narusza jego prawa
osobiste. Osoba, ktorej prawa zostaty naruszone moze domagac sie
odszkodowania przed sgdem cywilnym.

Osoba, ktora nie podaje zrodet pochodzenia utworéw lub wprowadza
co do autorstwa w btgd wg. ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych art. 115 podlega karze: grzywny, ograniczenia wolnosci
lub jego pozbawienia do lat 3.

Aby unikng¢ odpowiedzialnosci karnej osoba korzystajgca przy
tworzeniu swojego utworu na podstawie innych ma prawo cytatu (art.
29). Utwor, w ktérym cytujemy musi stanowi¢ samoistng catosc.



USTAWA O PRAWIE AUTORSKIM

NARUSZANIE USTAWY O PRAWIE AUTORSKIM
I PRAWACH POKREWNYCH

Na uzytek osobisty bez zgody tworcy mozna nieodptatnie korzystac z
utworow rozpowszechnionych. Wykroczeniem staje sie, gdy utwor
zostanie ponownie rozpowszechniony np. w Internecie na wtasnej
stronie bez podania jego zrodta (Sieniow T., Wiodarczyk W., 2009).

Sankcja karna za Scigganie i rozpowszechnianie utworéw muzycznych
czy filmowych z Internetu zalezy od celowosci dokonania czynu.
Wolno korzysta¢ z pojedynczych egzemplarzy utworéw
rozpowszechnionych, np. nagranie na wideo serialu telewizyjnego, a
nastepnie odtworzenie go w ramach uzytku prywatnego, sciggniecie |
odstuchanie w kregu rodziny czy bliskich oséb utworu muzycznego.
Wykroczeniem staje sie rownoczesne rozpowszechnianie sciggnietych
utworéw poza bliskimi osobami (Sieniow T., Witodarczyk W., 2009).

Odpowiedzialnos¢ karna za rozpowszechnianie cudzego utworu bez
uprawnienia uregulowane jest prawnie w Ustawie o prawie autorskim i
prawach pokrewnych w art.116 i grozi: karze grzywny, karze
ograniczenia wolnosci lub pozbawienia wolnosci do lat 2.



USTAWA O PRAWIE AUTORSKIM

NARUSZANIE USTAWY O PRAWIE AUTORSKIM
I PRAWACH POKREWNYCH

Piractwem jest naruszenie praw autorskich do programu
komputerowego. Tworcy takiego programu przystuguje prawo do
kopiowania, modyfikacji i rozpowszechniania.

Cracerstwem jest usuniecie zabezpieczen programu w celu
umozliwienia zwielokrotnienia (Sieniow T., Wtodarczyk W., 2009).

Piractwo i crackerstwo rowniez zostato uregulowane w ustawie w art.
118 — osoba, ktora usuwa techniczne zabezpieczenia podlega karze:
grzywny, ograniczenia wolnosci lub jego pozbawienia do lat 3.

Osoba posiadajgca urzgdzenia do usuwania takowych zabezpieczen
podlega karze: grzywny, ograniczenia lub pozbawienia wolnosci do
roku.



DZIENNIKARSTWO PRASOWE




ZADANIE

Prosze przygotowac notatke prasowg zgodnie ze schematem
(na ostatnim slajdzie)

W przypadku wykorzystywania ilustracji prosze tak
przygotowac notatke, aby catoSC zmiescita sie na jednej stronie

Notatke w pliku *.doc, *.docx lub *.pdf prosze wysta¢ mejlem w
terminie do 22 kwietnia 2025 na adres: strzelin@up.poznan.pl

List prosze wystac z opcjg potwierdzenia odbioru lub dopiskiem
,prosze o potwierdzenie odbioru”.

Plik prosze zatytutowac:

,PR_zadanie_Nazwisko_Imie_2025", np.
,PR_zadanie_Nowak_Jan_2025.pdf”



Nadruk firmowy

Miejsce i data

Napis: informacja dla prasy

Ewentualne zastrzezenie terminu publikacji:
np. Nie publikowac przed xxx lub okreslenie wytgcznosci
np. Do wytgcznef wiadomosci gazety xxx

Nagtéwek (tytut, ewentualnie nadtytut)

Tekst:

 Lid — akapit wstepny (kto, co, gdzie, kiedy, jak, dlaczego)

» Body (tekst zasadniczy)

» Akapit koncowy (konkluzja)

* Informacje dodatkowe (np. adres www gdzie jest wiecej info) — opcjonalnie

Informacja o zatgcznikach (np. foto, mapa) — opcjonalnie

Imie i nazwisko
stanowisko
tel. kom., fax, e-mail



LADANIE — SPOSOB OCENIANIA

termin: do 22 kwietnia 2025 PR zadanie Nazwisko Imie 2025
waga 01 wynik
1. termin 4 0 0
2. nazwa pliku 1 1 1
3. papier firmowy 2 1 2
4. miejsce i data 4 1 4
5. "informacja dla prasy" 2 1 2
6. tytut 2 1 2
7. btedy gram., ortogr., literowki 2 1 2
8. grafika 4 1 4
0. zrodia 8 1 8
10. podpis 4 1 4
33 9 29 87,88%
przedziat % (od - do) |ocena
51 60 3,0
61 70 3,5
71 80 4.0
81 90 4,5 X
91 100 5,0
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